Martin Bussweller

Werbegrafik




PROFIL ARBEITSBEISPIELE

KONTAKT ... .ot Ok ZENSUS 2022 50HERTZ
Corporate Design .......oooxers 07 Geschaftsberichte ......ooveeeee 23
KUNDEN .....oovrrmrrrnts 05 Publikationen (Beispiele) ... ...+ 08
Apschreiben . .oo.veeeerre 09 VATTENFALL EUROPE
GroRkundenmailing ........ooxe 24
STATISTISCHES BUNDESAMT
nzubikampagne 2019 ..o 10  ENTSO-E
Infografiken Web & Twitter ........ 11 Broschiire »R&D Roadmap« ... 25
Beschaftigtenbefragung 2018 ... .. 12
Factsheet ......coomrveeeess 13 UCTE
Corporate Design .......oooxwrs 26
NECKERMANN REISEN
anwendungen »0One Campaign« ... 14 ENTSOG
Mailings + . vvovrrrmrrr 16  Annual Report 2013 .o 27
TYNDP 2015 .« vvvvvesmersen s 28
ETIHAD AIRWAYS/ THOMAS COOK
Deko Luxus-Fernreisen .........« 17 NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
BrosChUren «...vvevreemrmes 29
STIFTUNG WARENTEST
Dlakatkampagne . ......oooorrre 18 SWISSOTEL ZURICH
\Werbeseiten . ...ty 19 Promotion Convention Center ..... 30
Anzeigenserie »Flatrate« ........ 20
Mailings + . vvovrremrrr 2 SCHWEIZER RELOCATION
App-Promotion .......oooeerer 32
DIFU
22



Als »alter Hase« in der Werbebranche kann ich auf
mittlerweile 28 Jahre Berufserfahrung zuruckblicken,
davon 14 als Geschaftsfuhrer meiner eigenen Agentur
in Berlin. Seit meiner Ruckkehr aus dem preulSischen
Exil 2016 arbeite ich als freischaffender Werbegrafiker

auf dem Mosbacher Berg — HOCH UBER WIESBADEN.

Meine Fahigkeiten durfte ich bislang in unzahligen

PROJEKTEN — auch fur NAMHAFTE KUNDEN — unter
Bewels stellen.




KONTAKT

Martin Bussweiler
Werbegrafik

Adresse: Drususstrafde 27
65187 Wiesbaden

Telefon: (01 70) 4 97 79 13
E-Mail: martin@bussweiler.eu

\Website: www.busswei\er.eu



mailto:martin%40bussweiler.eu?subject=
www.bussweiler.eu
https://goo.gl/maps/8SegTjJ7vyt
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Egal ob Anzeige, Bildbearbeitung, Corporate Design,
Flyer, Geschaftsbericht, Grolsflachenplakat, lllustration,
Konzeption und Gestaltung von Werbemitteln, Kunden-
und Mitarbeitermagazin, Mailing, Messestand, Radio-
spot, Schaufensterdeko oder Website ... es gibt (fast)
nichts, was ich noch nicht gemacht hatte!

Auf den folgenden Seiten zeige ich Ihnen, was meinen
Kunden, deren Kunden und mir selbst in den letzten

Jahren am besten gefallen hat.




ZENSUS 2022 | CORPORATE DESIGN

Entwicklung und Umsetzung des Corporate Designs fiir den Zensus 2022.

/‘\ ZenSuUSaxn

Folienvorlagen
fur Zensus—Présentationen
. -

Stichprobe zur Haushaltebefragung umfasst
etwa 10 Millionen Biirgerinnen und Burger

Zensus-Logo Z
(VermaBung) 125X

Kurze Befragung

Kurze Befragung von etwa 3,3 Millionen
Biirgerinnen und Biirgern aus Haus-
haltsstichprobe primar zur Ermittlung
der Einwohnerzahl.

é_ 1'2 5 X __> {._ 1’2 5 X _.>\ Gesamt- Erweiterte Befragung

Die Berechnung der Bevolkerungszahl beim Zensus 2022

patenlieferung = Uberpriifungen —) Befragungen =% Bevolkerung

© Ml statistisches

()
Zensus 2022 ‘i '1

Melderegister Wohnstatus Haushaltsstichprobe “Amtliche
Mehrfachfall- Wohnheime und Bevdlkerungszahl
D f d prufung Gemeinschaftsunterki]nfte
© Ml statistisches Bundesamt (Destatis), 2022 14

CD-Handbuch ist ein

wichtiges Hilfsmittel —

Fal’ben CMYK-Farben und ihre Einsatzbereiche Stufe
L Farbsystem Blau Ocker Grau
e | e r e S a u n e r Das Corporate Design des Zensus 2022 reduziert das 010 C 000 C 000 C
Farbspektrum auf Blau- und Ockertdne und prasentiert 006 M 010 M 000 M N
sich so konsequent und einheitlich. 000 Y 045 Y 000 Y
X N X L . /9 000 K V4 000 K @ 010 K
[ ] Die Blau- und Ockertone sorgen, in Kombination mit
groRziigigem WeiRraum fiir eine hochwertige, aufge- 028 C 005 C 000 C
e n S U S O u n l a | O n raumte Gestaltung und sorgen fiir einen hohen Wieder- 017 M 025 M 000 M N
: erkennungswert der Zensus-Publikationen. 000Y 065 Y 000 Y
Version pAY l Stand: 11/ 2021 Das Farbspektrum wurde so definiert, dass die einzel- 4 Q oo 46 - oo G ot
nen Farbstufen gut voneinander zu differenzieren sind. 044 C 016 C 000 C
Die Farbstufen 1-6 entsprechen bei allen Farben dem 030 M 045 M 000 M 5
gleichen optischen Grauwert. 000 Y 085 Y 000 Y
A PP YACES) 000 K 000 K 043K
usschlieBlich fiir die gedruckten Fragebogen wurden
susitzliche Farbreihen definiert. 064 C 000C
044 M 000 M A
000 Y 000 Y

Farbwerte und Druck

print-Publikationen werden grundsatzlich vierfarbig
auf weifem, matt gestrichenem Papier" im Offset oder
professionellen Digitaldruck produziert.

01 | Basiselemente

@ Bei Bildschir dungen (z.B. Websit
Twitter, Videos, Prisentationen) und in Office-
p,ogra.'“me“ g’elten die entsprechenden RGB- Gestaltu ngselemente @ pressemappe mit blavem Fond @ Mappe mit Verlaufsfond © Fensterbriefumschlag DIN C4

bzw. Hex-Umsetzungen der Farben

(siehe > 5.16 / Umsetzung der Farben in RGB) LEqualizer” . ) w‘ —
r—' Die CMYK-Farbpalette liegt im pateiformat Das Bildelement des LOg0S (,Equalizer”) symbolisiert presseinformationen
M .ase (fiir z.B. lllustrator und InDesign) vor. das zahlen und Erfassen verschiedener Bereiche. ES

Datei: zensusZOZZ_farben__cmyk‘ase kann zur Gestaltung von grofen verlaufs- (siehe auch

»s.17/ Farbverlaufe) oder einfarbigen Flachen einge-
setzt werden. Der Equalizer wird entweder unten rechts
am Rand der Flache (Beispiele @-0) oder auf der
e Fliche mit ausreichend Abstand zu den Flachenrandern
1 7.8.130g/m? Meta Paper Silk Recycling White (@ [ Schutzzone beachten! siehe >S.7 /Schutzraum)
fiir DIN lang-Flyer. platziert.

Das Bildelement muss in diesem Fall einfarbig ab-
Zensus 2022 | CD-Handbuc hv2.0|11/2021 gebildet werden. Méglich sind Umsetzungen in den
Farben der Farbpalette (siehe »5.15/ Farbsystem),

O O Die erstellten lcons (Beispiele links),
llustrationen, Schaubilder, Templates,
| Prasentationsvorlagen (Beispielfolien

bei Beispiel ©). b (-382%)—2 (-618%)—
Goldener Schnitt: (a+b)

p— oben), Pressefotos und vieles mehr
werden auf einer Austauschplattform
ciir die statistischen Amter bereitgestellt

ra=aib

1 Achtung: Nur bei Hochformaten in einem
kleineren seitenverhltnis als 3:4!

Zensus 2022 | CD Handbuch V2.0 | 11/2021 11



Social Media:
Plakative Bilder illus-
trieren die Tweets der
Rubriken Informationen
>um Zensus, Zahlen
und Fakten, Fachbe-
griffe sowie zU Zensus
in anderen Landern
(von oben nach unten)

ZENSUS 2022 | PU

BLIKATIONEN (BEISPIELE)

auf

Entwicklung und Umsetzung vo
Basis des Corporate Designs.

Warum gibt es eine
Wiederholungsbefragung?

———

=z 7ensuSa

Altersu nterschied
swischen Hamburg und
sachsen-Anhalt

= ZenSuSaz

Begriff der Woche:
Riickspiel- .‘%

verbot J

——

=iz 7e NSUS:02

Blick in die Welt

Bevolkerungs-
sahlen in den USA:
A Bigger Apple

————

ZensuSan2

31 7eNSUSz

Informationen
zum Zensus 2022

scrp im Uberblick

- Zensusveroffentlichungen

2022 findet in peutschiand der Zensus

- auch bekannt als volkszahlung - statt.
Hierbei wird ermittelt, wie viele Menschen
in peutschland leben, wie sie wohnen und
arbeiten.

warum gibt s den fensus?

per Zensus liefert verlassliche pevalkerungszahlen Tir
die Gemeinden, die s destarder und fiir peutechland

insgesamt, Neban erginzenden Daten ur pemografie,
wie sum Beispiel alter, Geschlechi ader Staatsbinger-
sehaf, wenden auch aligemeine Angaben zur Woha-
and Wolinraumsituation in peitschland erfasst,
Salche informationen sind ausgesprochen wichlis da
wi helfien, Entscheidurigen in politik, Wirtschaft und
toese |l schaft zu treflen.

pie Eurcpatsche Wnkon yerpflichitet ibire piiiglied
staaten, alle 2rhn |ahre ginen ZensUs durchzufiifiren.
in Dewtschiand bildel das FensusdeseiE ten rechaki-
cheen Reahanen fur die purchiiihrung des fensus 2021,
puitgrund der corona-Pandemie Wirde der Filr 2021
yorgeseiiens fensus in Deutschland um ein Jahr
werschoben.

iWelche Befragungen gibt es und
wer wird befragt?

Haushsttebefragung uied Befragumg an wiohnheiman'

i ginem kurzen personlichen pnerview wenden sufallig
ausgewihiie Haushate fca, 10% der gevilkenung) und
allg Bewohnerinnen u nd Bewohner von Wohrheimen
au allgemwinen Themeabersichen [nres Lok nssituation
pefragt. Hierunter fallen heispiglswelse Angaben Fur
Haushaltsgrolbe, 2um Hamen, e hlecht und Familien-
srand sowie FUT siaatsangehdrigkeit.

pariiber binaus gib gin Teil der Befraghen tber Finen
online-Fragebogen pusatalich Auskunft 2ur Veohinsituas
tien, Sehul- und puashildung oder Erwerbstitigkeil

Wie schiitzen wir hre Daten?

Dise Sicherheit Threr Daten heat fiar udis

pichste Prioritat!

peshalk

- umterliegen alle witarbeiteringen und pitarbeiter
sowie die interulewerinnen und Iriterylewer der

gesetzlichen Sehwaigepllicht und der statistischen
Gehelmhattungspilicht.

- erfolit die anline-Datenibermitiung werschiissell

- gaben wir die srhobenen Einzeldaten micht an Dritte
vieiter, auch nicht an andene Behbrden aulerhall der
Shatkstik.

ir wenigen Haushatten und WiokmBeimen wind mil - werden ihre persaalichen Dates e Friffiest-
el wiederholungsbefragung die Cyualinal der maglichen 2etpunkt von ihren weiteren Angaben 8-
ZensuseTgelnisse nberprife trermt und grli;.:h!. woilass einerle Bichse hliisse

aud Ihre Person maglich winid.
Befragung an Gemeinschaftsunterkiinften

Zu den Gemeinschafsunerkinfien zihlen beisphels-
welse Alten- und Phipgehaime, pychiatrische tinrich-
fumngen, ]us'li-!uﬁlizu:giamtﬂtenﬂdﬁ Gemeinschaftsun-
perkimfte fur FGCtlinge,

Die finrichurgslelungen {ipermittaln in einem
online-Fragebogen stellvertretend alle retevamten
Infarmmatonen, sum Beispiel anzahl wnl Wamen der
pesgn i rinnen urid Benhrer,

Gebaude- und o b e sza hlang

in ginem Online-Fragebogen peantworien e
personen mil Haus- vnd wahnungeeigenium oer
deren Veraaltungen Fragen I ifren lmmobélien, 2us
peispiel 2 Baujaht, Gris e, Ausstattumg und Pk

1 ‘Wohnhema Sind bz apisrmeise shudiepenidan-
odar A rbei barasaiihai .

Flyer mit allgemeinen
Informationen zum Zensus
(oben) und Pressefoto zur
Verschiebung des Zensus
aufgrund der Pandemie-
situation (links)



ZENSUS 2022 | ANSCHREIBEN

Konzeption und Gestaltung verschiedener Anschreiben an die Auskunfts-
pflichtigen der Personenerhebung und an GemeinschaftsunterkUnfte.

Beispiel:
1 e © ’

Selfmailer Haushaltebefragun§g

o P—— 3 -1z 76NSUS 2022 . . .
= i ZensUS:x | Termin fir die (Termlnankundlgung)

et Haushaltebefragung des

g

P Zensus 2022 © Das Mailing ist sein eigener

(] —_—

s et st R Versandumschlag.

Wi Chtiger amtlicher Termin kel fGheen wir die Haushalisbefragung des Zensus dureh. e e

Hierflr kpmmet eine P —L L - sogenannte N

- pum umseitlg genanrten Tarmin bei hnen

mmmsﬁum efunt MREVNAET » :
— e @ Nach dem Aufklappen ist das

| —l ﬁl““ﬂlh‘_ﬂﬂwﬁrﬂ:ﬂiﬁ,
sl ———————— | mﬂmmmm.“niuﬂ

| _ | Sl il e bl P Wichtigste sofort sichtbar. Der

| --f=-~f—-wmwf' Infoflyer (siehe vorhergehende
| oo —————— | o DG Seite) und ein Blatt mit Hinwelsen
-u den Rechtsgrundlagen sind
hinter dem Einklapper eingelegt.

Informationen zur Befragung

in der pﬂﬁﬂH-ﬂhﬂIIIl'I-mllt |hren die/des Erhebungshe-
um:w“inﬁmlmmﬂml Pheefs Haushall

el (b identitit mit einem offiziellen per-

i anen ume e, Sl s on G AL € Mailing vollstandig geoffnet mit

WIﬂmwﬂwwm
ﬁrfnﬁm&rﬂmmimﬁw“ﬂl

B eomoatsen wurien s Gundage de detaillierteren Informationen zur

:E__i ZEHSUSMH gittigen mmm und Vorschriften entwicielt, um die bekanf

{hr Termin fiir die Befragung.
Haushaltebefragung des

Zensus 2022

— Deutach Eﬂlik'l :

s e s ~ pycoo ENGLISH . wawzsnsus2022.d

sqigempilivar e1Err, M wf et it ki i weken Sprpi ey P TN
o1 fae matinn it Al ied yayle [ olhest Lifages a8 i CensLs welnsbe

Vielen Dank fiir Ihre Teilnahme!

—

weinsre nformakianen Td mmﬂw
mwwnm i ergeiigien Flypsr wnd
auf der Tensus Website

W T8 nsus2022.de

WQWMMM
stalle uriter der Telefonnummar

0123 /4567-89 'f’
O |




STATISTISCHES BUNDESAMT | AnZUBIKAMPAGNE 2019

Die Arbeit bei Destatis bietet viel. Eine Kampagne in jugendlicher Optik
\nformiert potentielle nuszubildende Uber die Moglichkeiten im Amt.

1
statistisches Bundesami

Ausbildung im
Statistischen Bundesamt

Ausbildung im
Statistischen Bundesamt

AUSB""DUNG 99 Die Ausbildung bietet ein
BEI DESTAT'S fachliches Fundament und gute

(lbernahmechancen. ®

I..i"l‘l“l‘l‘

van Ihrem Start ins Berufsleben dir-

fen Sie einiges erwarten: Spannende Kawufmann/Kaufh rau fir Baroman
und herausfordemnde pufgaben, ein gu- [ (Wiesbaden und By

5 KaisReute TGr Bidnoman penl kennan sich it
tes Arbeitsumfeld mit modemer Ausstattung, ufleute fir Biiromanagemant KANTER 2 Iie
Zahlen pus, sie TANIEEN aher auch mit Wedten

nette Kolleginnen und Kollegen sowle eine angemessens e vor allam mit viel Dbersicht, Sie wissen, W8 Ar
yergutung. Sie sollen nicht nur 1hre Qualifikatianen ausbau- :::2:;‘;'&:;”““"" crganisiert warden, damit alles (e1
en, sondern sich auch als Pefsﬁnlichkeitweltmnhﬂckeln.

IEL'T'"'"“,,E'!‘“f rkt- und 50
Damit Sie dies kinnen und mit threr Aus- TWiesbaden) |
bildung zufrieden sind, erhalten Fachangestelite filr Markt- und Sozialforschung sind mit

- Iy f * '! f ' nseren Daten per Du und direkt an dor Statistikerstellung
Fachangestellte/-r fir Markt- und Sozialforschung cine umassende Auzduncs L oy s 1

prajekian mil-

gle im Statistischen Bundesamt

hetreuung. Nun liegh es an
Ihnen: Wao liegen Ihre Stér-  Fachinformatiket [-in AN
ken, fir welchen unserer R | [ TWiesbaden) |

Ausbi'ldung;be-ru[e interes: | B Fachinfarmatikerinnen wnd Fachinformatiker sorgen dafir,

— dass Soft- und Hardware genay das tum, was sie sollen:
Mamlich die passenden Lasungen fur alle anlallendsn
Afpeiten bieten, Dazd enbwickeln sie 1T-Systeme welter.
wodass sie effizient und putzesfreundiich funktiomensn

Kaufmann/Kauffrau fiir Biiromanagement

:I._ Y R o

cieren Sie sich besonders?

Fachinformatiker/-in fur Anwendungsentwicklﬁng
1

w St hes. Muradeard Cagurti thich 1l Sl 1

DIN AO-Plakat fur
Ausbildungsmessen
und Veranstaltungen

Eine Boschiire bietet die wichtigsten Informationen zur
nusbildung bei Destatis sowie interessante Zahlen und
Fakten zum Amt. Aber auch die nuszubildenden selbst
kommen zu Wort.

Jetzt hier informieren! D

Statistisches Bundesamt



STATISTISCHES BUNDESAMT | INFOGRAFIKEN WEB & TWITTER

Das Statistiken nicht unbedingt als trockene Diagramme prasentiert werden mussen,
zeigen die wochentlichen Infografiken zu Pressemeldungen.

Fakten zum Fest
Durchschnittliche Anzahl der Eier pro Tier 2018

Hennen: 298

Hasen: 0

Statistische O ufs o '
atistische Ostergrube © ul Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019

Warenimporte aus der Volksrepublik China Viehbestand
wert in Milliarden Euro in Deutschland

Stichtag: 3.11.2018,
Infografiken zu den 20187 ” :

in Millionen
Themen Importe aus
China, Viehbestand und 5000 18,6
Wassergewinnung

Wassergewinnung

durch offentliche Wasser
versorgungsunternehmen
2016 ®

1,6 Oberflachenwasser

Q Grundwasser

Schweine Rinder Schafe

© ! Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019 *2018: Vorlaufiges Ergebnis. © ! Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019 © ! Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019



| KAMPAGNE BESCHf\FTlGTENBEFRAGUNG 2018

STATISTISCHES BUNDESAMT

arbeiterinnen und Mitarbeiter des Statistischen
befragung motivieren.

oll die Mit
hme an der Beschaftigten

Eine Plakatkampagne >
Bundesamtes zur Teilna

bin gefragt!

Beschiftigtenbefragung JulSTATIS
Statistisches Bundesamt

zeigen die Vielfalt o ) |
der Beschaftigten Beschiftigtenbefragung JulSTATIS
1.—28. November 2018 Statistisches Bundesamt 1.—28. November 2018

im Haus

15 Plakatmotive



7usammengefaltet
(links) ein Flyer mit
Informationen zum

Amt

Aufgeklappt (rechts)
wird aus dem Flyer
ein Plakat mit den
wichtigsten Daten

STATI

\Was Sie schon immer Luber das Statistl

STISCHES BUNDESAMT | FACTSHEET

infos, Daten & Fakten in einem kompakten Flyer.

1\
P

wissen.nutzen.

Das Statistische fundesamt bietet hachwertige und umfasse nde Informationen
iiber Deutschiand und die Welt. Wir garantieren die Neutralitdt, Objektivitat
und wissenschaftliche Unabhangigkelt unseres Arbeit, Damit belsten wir einemn
wichtigen Beitrag 2ur demokratischen Wi lenskildung und dazu, dass politische
Planengen und Entscheidungsn fakienbasiert getroffen werdan.

Unsene Statistilken ctehen allen offen: Nutzen Gie diesas Wissen!

Pauifgaben Wi ersbellen urd yepallenthichen Bun dusstatistiken auf geseizliched
Grundlage. Pund eif Drittel des statistechen Programms basier auf
pationaler Pechisatmung. i zwsl Drittel benahen aul Vorgaben des

Fusepaisshen Linicn (£}, Die statistschen Ergebmisse lielan gnand-
lpgende Infermationes Ober Gesellschaft Wirschaft und Lmwefl

als mewtiaber Dienstieister Far dig Bupdesiegheiang messen wir die
porokeatieknsten, die (pteinehmen, Venwalung sowie Blrgerinnen
und Bargern durch geseizlichs Regelangen enl=iehnen,

it fualirag det pundesiegienng stellen wils die Imdibctondn DUk
Beytschen Hachhafigh=ilssia e fachfich umabhangtg darund
erbchiben ke dig Fiehemeichung.

Amsteitung D Geoid Thi=l Prasident | Beate GlEza vizeprasidentin

Dt Prashdent des ctatistischen Pundesamtes k5t paditionell auch
Bundeswahlleiter. Er 5t pustandlg fiir die worberslbuig det WahlEn zum
peutschen Bundesiag wind sum Eusopiiischen palament sowie Fie die
amtiche Festsiellung des W hleigehnisse,

Das Slatistische Brrdesami umterstehd de Dienstaufsicit des
gundesminksierlums des nrern, iy Baw und Heimat (BMD.

Spatistik im Warbund Wir aibeiten eng mik den Slatistischien Ambem de Lander Dusam-
men. Auf ewiopdischer Ebene simd win alleinige Fontaktsiele fir das
statisgische Ami der B (Eurnstal) im Dewtschland, In hlcmﬂinﬂﬂlm

konpeiathanen snlerstiiizen wit Slaaten nnerhalt und auferhalk
Europas im Beieich des amtlichen Statistik.

fahlen TN cpatistisches Bundeso, Al eman Blck, 2016
und Fakten

Farschumg

Digitale Agenda

Experimentelle
Innpakionem

Destatis orfine

Publikationan

Fign Hochsshulen und sonstige Einrichbungen mik det sufgabe unab-
hungigmwisseny:mulchu Farschung stellen wit ausgeeshiie Wikio-
dalen bereit. Wit dem Gel hasd-Farst-Preis zeichnet das Statistische
Bundesamb jurg? Wessenschaftiermnen und Viimsenschaftbe far harmus
ragende Agbeiben @it engem Bezug ur amtlichen Ciatistik aus.

Seil Hetst 2007 weilinkgen wir mitdel Digitalen Agenda die digitale
Tianslammaticn des Shatistischen Bundesamies. Deef Gesamiplan unier-
szt die Vmssfrurg det Hawsstinteghe mif Blick aud dbe Diglialisie-
fing sowie die Weiterentwickung det amtlichen Satisbik. In Drigitalen
pmesamenits werden die Kempinresse systematisch mit Blick auf die
Realisienang ded Dlgi.m'.is.iemr'.gulele Lwveiint.

Wir uniersuchan Lasfend, wie wir neue digitale Datenguetien iBig Data)
erachiieBen und l.ansur!itul'rsﬁkangehla‘rweiterenm:m‘.n kismimen, ehea
duach Higtzumg von phalsitank-, Wb, Scanner- oded Sateflitendaten,
In den Statistikprozessen setzen wir pisf den Einsatz ven knstlicher
itelligenz wped Pachine Leatning heimpieimaise 2 aiitomatisherien
Playslbilislesun g vow Rohdaten wnd Klazsifizieningvon Ungernehmern.

s, destatis.de | Webslte s Statistischen fupdesamies mit ZUEANE
s ablen Cnking-Angebolen unid wedfienilichuigen

GEMESKS-Online | Haupt [akenbank mit dem gesAmiEs Datenangenot
Eiig individeelle AuswertunZen | wrers destatizde Datenbank GEHESIS

catistischis [ahriach | Quuesschinitt dies Datenangebotes der amblichen
Syatistik und weitera slatistischer Quellen

ilstschaft und Statistik IRISTAY § vilssenschaftsmagatin mit sufsatzen
sy sratistischen Methoden wmd Anahgsen

Daterepont - &pziaThericht G Deuischland | Umiassendes Bild
uber die Lebersveshaltnisse und Eirsteliangen der Menschem in
Deutschiand, heriusgegeben In Kooperation mit der pundeszentiale
fiis politische Bikdung nd demn Wissenachaftszentism fealin

STATISTIMBRIEF | Eigebinisse 7u i igen E;:ﬂ':l::hah:pulhia(hcﬂ
Themen im eusppaiEchen pder Intemsationalen vergleich

Siptivtisches BUndRsamL aif wineen Bhg, 2008

<che Bundesamt wissen wollten...

Das Statistische Bundesamt

AHLEN

Srand: September ZU 18

Mitarbeiterinnen und Mitar

2339 Beschéftigte mit sinem Durchschnitts-
alter von 46,5 Jahren, davon ...
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Statistisches Bundesamt
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Statistiken dbes Wirtschaft, l
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1% | Wahlstatistiken . e |

Unser Statistikangebot

Unvwelistatistiken

380 Statistiken
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312 Erhebungen

62 Berechnungen & Register

Kosten 2017
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Sratistikverbreitung | 7%
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UNGEN »ONE CAMPAIGN « (1)

NECKERMANN REISEN | ANWEND
ierend auf den Gestaltungsvorgaben

Entwicklung von \Werbeanwendungen, bas
und Elementen der Neckermann One Campaign Sommer 2017.
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NECKERMANN REISEN | ANWENDUNGEN »»ONE CAMPAIGN« (2)

ndungen, basierend auf d
n One Campaign S0mm

on Gestaltungsvorgaben
er 2017.

Entwicklung von \Werbeanwe
und Elementen der Neckerman

So wird der Aufbau der
Dekos zum Kinderspiel:
Detaillierte Montage-
anleitungen fur die
Reiseburos
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NECKERMANN REISEN | MAILINGS

Konzeption, Gestaltung und produktion von Mailings
fur die Neckermann Reisen Partnerhotels.
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Beispiel: partnerhotel Mailings

© \orderseite (2 VVarianten)

© Riickseite mit Gewinnspiel
(die Teilahmemaoglichkeiten sind
unter der Klappe bereits sichtbar)

© Rickseite Gewinnspielkarte
(oben) und personalisiertes
Anschreiben (unten)

O Personalisierter Imagetext
(Mitte) und Prospektschuber mit
Logostanze (unten)

© Prospekte mit Partnerhotel-
Angeboten (2 \Jarianten)




ETIHAD AIRWAYS / THOMAS COOK | DEKO LUXUS-FERNREISEN

ner ReisebUro—Schaufensterdeko

Konzeption, Gestaltung und Produktion el
flir Reisen Im Premiumsegment.

Faltdisplay mit
Flugzeugstanze und
Steckelement (Foto-
bubble Stewardess)

Angebots—Mobi\es




STIFTUNG WARENTEST | PLAKATKAMPAGNE

Markenauftritt der Stiftung Warentest

Der Startschuss fur den neuen
mit einer bundesweiten Plakatkampagne.

| Relin Friedrichstrale
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STIFTUNG WARENTEST | WERBESEITEN

Monat fur Monat uber 700.000fach fur Abonnenten und an jedem Kiosk zu sehen:

Die Werbeseiten in test und Finanztest.

Finanzen + Vorsorge
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STIFTUNG WARENTEST | ANZEIGENSERIE »» FLATRATE«

Die Anzeigen werben 0 test und Finanztest fur
das Online-Angebot der Stiftung Warentest.

srwe,. VWissen, Was ¢
Jederzeit. Ul

o tast. de-Jak .

auf albe Tastorgabnisse wnd O

e el e
i

berall.

Die test.de-Jahresflatrate fiir den schnellen und flexiblen Zugriff
auf alle Testergebnisse und Online-Artikel der Stiftung Warentest.

sns . Finden statt suchen:
die test.de-Flatrate

Sigharn Sie sich jetzt zum vergiinstigten Tarif den schneflen
und flexiblen Zugritf auf alle Testergebnisse wund Online-Artikel
der Stiftung Warentest.

wh 4 v - - ‘ .
* Gig kisnnien die Flatrate jederzeit Zum Ende der Laufzeit wiindigen. Wann Sie nicht kimdigen, verlangert sich die Flatrate nach Abslauf von 365 Tagen automatisch um ein weileres
Jahs. Die Flatgate wird jhlich 20 Beginn der Lautzeit abgerechnet. In des Flatrate mcht anthal <ind Produlte aus dem Shop sovie individuelle Analysen. Dieses Angebot gitt aur
fur ﬁhmmﬂ;n vom test oder Finanatest, nicht fitr Miniabo-Kunden und Probe-Abonnenten. FF pelabonnenten von test und Finanztest ist die Flatrate nlos. PR
Dies ist ein Angebot der Ctiftung Warantest, Vorstand Dr. Wemmes Brinkmann, Litzowplatz 11-13, 10785 Berlin. " . " o ik et v
l" |1I.::-- "

g aly - .



STIFTUNG WARENTEST | MAILINGS

Konzeption, Gestaltung und Produktion von
Mailings zur Abonnentengewinnung.

Weil test anzeigenfrei ist - Weil test anzeigenfrei ist -

. Gut, wenn Sie jemandem Werbung tragt ashan immer dick auf. Werbung tragt eben immer dick auf.
wartrauan konnen!

Warum ist test eigentlich so schlank?

Weil test anzeigenfrei ist -

Werbung trégt eben immer dick auf.
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Anteile der mit
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Radverkehrsinfrastruktur

Radverkehr in Deutschland
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50HERTZ | GESCHf\FTSBERICHTE

In den jahrlichen Geschaftsberichten werden der Stromnetzbetreiber, Geschafts-
zahlen und Unternehmenziele ansprechend und Ubersichtlich prasentiert.
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Zum Einstieg:
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VATTENFALL EUROPE | GROSSKUNDENMAILING

Jttenfall auch Gas an orolse
fwendiges Mailing informier

Unternehmen.
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ENTSO-E | BROSCHURE »R&D ROADMAP «

Die Broschure zum Ausbau der Stromnetze
in den kommenden Dekaden.
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CTE | CORPORATE DESIGN

Entwicklung des neuen Corporate Designs,
odernisierung des bestehenden LOgOS.

as neue Logo
rechts) wurde aus
em alten Signet
links) abgeleitet
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Die Unternehmensfarben 2.3

UCTE-Farben CMYK RGB HEX Anmerkungen

Die Unternehmensfarben spielen fir das Designsystem
der UCTE eine entscheidende Rolle. Sie stehen sowohl fur
den technischen als auch den rationalen Aspekt unserer

Tatigkeit.

e ™ P

Primarfarben

- Blau 100/40/0/20 /1047166 #0068A6

Die Unternehmensfarben diirfen nur mit 100% Deckkraft

eingesetzt werden (nicht aufrastern). Einzige Ausnahme b Pt 1 P o

bilden die blauen Punkte auf der Punktlinie (siehe 2.2 Gelb 0/25/100/0 252/184/20 #FCB814
»Die Punktlinie«) : = e B
- gt L - L w LR L - e @i

- Schwarz 0/0/0/100 0/0/0 gor = P Iy n =r m—TREY L
Primarfarben b kb e et s . - T
. . G 0/0/0/10 230/230/2 Visuelle Identitdt £ e N §
Die Primér- bzw. Grundfarben sind der Kern des Farb- rau prerr i 35
systems. Alle weiteren Umernehmensfarbenfmden aus- Dle Punktlinie 2 2 i e i i d
schlieBlich bei Grafiken und zur Kennzeichnung von Kapiteln / Ll il BT L - apea e o st v L =
bei mehrseitigen Publikationen Verwendung : e 1T = o e L0 I . “ .
Blau steht fur Strom und Technik Sekundarfarben Grun 35/0/100/0 189/205/0 Die Punktlinie symbolisiert den Transport von Energie und Aufbau der Punktlinie -

Gelb steht fur Energie und Aktivitat kommt als Gestaltungselement bei allen Publikationen der

- Orange 0/50/100/0 242/148/0 UCTE zur Anwendung. i v grani

Geht die Punkilinie bis zum Rand des

Formates, sollten zvischen blauen

Punkten und Rand mindestens Immer 7 blaue Punkte

1.5 grauve Punkte legen punkfarte: 100C/ 40m 0¥/ 0K Breite Punkte = bx

Breite wischenrdume = X W n it

Sekundarfarben Auf den Titel- und Riickseiten von Broschiiren und Flyern,

. ) / bei den Gesch'aﬂsdrucksachen, der Website und bei Prasen-
Durch die Verwendung der Sekundarfarben entsteht ein . . .

( dlich ah ner Farbeindruck. D Farb tationsfolien steht das Logo der UCTE immer in Verbindung
reundlicher Lfn arrnoms; er ar eindruck. Diese Farben Zusatzfarben - Violett 30/100/0/0 mit der Punktlinie.

spielen allerdings ausschlieflich eine funktionale Rolle.

(nur fur Grafiken
und Diagramme)

Auf dem Tiel von Broschiren und Publikationen kann der
vollstandige Name der UCTE » union for the co-ordination of
transmission of electricity« unter der Punktlinie stehen.

Deshalb durfen sie nur bei Grafiken und zur Kennzeichnung
von Kapiteln in mehrseitigen Publikationen verwendet
werden. Mittelgrau 0/0/0/30

Gehi die Punktlinie nicht bis 2um 2um Rand des
Formates, Guft sie in 3 Stufen aus

Deckkraft* = 14% (oder 14e/5m/0Y]12K)

Weitere Informationen zur Verwendung der Punkt- Decklaaft* = 28 % (oder 280/ 11m/0Y/13K)

CD-Manual

Farbwirkun
9 - Rot 0/100/100/0  226/0/26

linie als gestalterischem Element bei Broschiiren und

Deckkraft* = 2% loder QC7m 0¥/ 16K

Das Designsystem der UCTE arbeitet mit viel Weifraum und
wenigen, aber dafiir markanten Farbakzenten. Weif} ist da-
her integraler Bestandteil unseres Farbsystems.

Texte dirfen ausschlieBlich in 100% Schwarz oder in Wei
(Beschriftung von Grafiken, Text auf Bildern oder farbigen
Fonds) gesetzt werden. Einzige erlaubte Ausnahme ist die
Verwendung von Textin der Zusatzfarbe »Mittelgrau« fiir
weniger relevante Informationen in Grafiken und Diagram-
men (siehe 2.4 »Grafiken und Diagrammex).

UCTE—Markenhandbuch | Stand: 12.11 2007

- ——n

Farbwirkung

Publikationen finden Sie im Kapitel & »Broschiiren und
Publikationen«.

Deckaft* = 56 % (oder 560/ 22 m/0Y/16K)

Deckiaft? =70% loter 70C/28m /0¥ 17K
Deckat® - 84% (oter 840/ 36m /01 18K)
Deckaft = 100% loder 100C /40 /OY/20K)

et die Punkline bis zum Formatrend, darf der
\etze Purkt 1o Halfte angeschmitien s

Kombination Punktlinie/ Logo

e Duhmesserde Pt becagtminal 1 de Logoae
marimal 13 der Logahthe

i Punke i verthal au el Logohdhe plazett ———

Wird die Unterzeile verwendet {optional] betragt der Abstand zwischen
Punktmitte und Schriftunterkante 12 der Logohchen

UCTE-Markenhandbuch | Stand: 12.11.2007

union for the co-ordination of transmiss!

e Unteele begnt immer b dem 1. laen Purktund
istavschen 14 und 25 Punkten ang

At Punkine itls Dk misen 0 ot PUTKE sl ber grauen Punkten egen!

Bei der Kombination von Logo und Punktlinie
aufen die Punkte immer 7um Logo hin aus

on of electricity

e daunteigenten rauen Pkt sheinendurch i vermindete Deckiaftdurh.
sonsten venenden S bt die CUYK-Wet nden Kommern

i Punkiline geht marimal bis um lnken Rand
s Logo-Mindesabstandes. D bstan ur St
betragt ca. 2 Punktabstande [10%).

' | E 74 Logohche
Tnischen baven Punkten und Logo

misssen mindestens 7 graue Punkte 560




ENTSOG | ANNUAL REPORT 2013

Der Geschaftsbericht des Verbandes der europaischen Gasnetzbetreiber
mit vielen interessanten und Uberraschenden cakten zum Thema »Gas«.
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ANMNUAL REPORT 2013 F
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ENTSOG - A FAIR
PARTNER TO ALL!

rENTEDG Activities 2013
Titel mit Foto einer Gasturbine

(oben links)

Die wichtigsten Fakten zum Thema
»Gas in Europa« kommen gleich zum
Einstieg (oben rechts)

Kapitelanfang und Zeitstrahl mit
den Aktivitaten 2013 (unten)




ENTSOG | TEN YEAR NETWORK DE

VELOPMENT PLAN 2015

Wie sieht das Gasnetz der Zukunft aus? Der TYNDP zeigt die aktuelle

fiir die nachsten 10 Jahre, prognostiziert Gasverbrauch und -produktion.

TEN YEAR NETWORK
DEVELOPMENT PLAN 2015

Introducklon
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Historc supply trend
Ewolution at impart route lewal
EEregate potential supply to Eunopé

Titel (oben links) e

Kapitelanfang mit groBem Foto und

Inhaltsverzeichnis des Kapitels (oben rechts) s

Fast 500 Diagramme und Karten zum
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ATIONALE NATURLANDSCHAFTEN | BROSCHUREN

Informationen Zu den deutschen Biosphérenreservaten, National- un
Naturparks — bersichtlich und optisch ansprechend aufbereitet.
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SWISSOTEL ZURICH | PROMOTION CONVENTION CENTER (1)

7weistufige Kampagne anlasslich der Modernisierung und
Neueroffnung des Tagungszentrums.

Key-Visual und Claim e
| swissdtel ZURICH
(oben links) ONVENTION CENTER

Die Silhouetten
<tellen verschiedene
Gruppensituationen
dar und sind an ein
Detail der Innen-
architektur ange-
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SWISSOTEL ZURICH | PROMOTION CONVENTION CENTER (2)

7weistufige Kampagne anlasslich der Vodernisierung und

Neueroffnung des Tagungszentrums.
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SCHWEIZER RELOCATION | APP-PROMOTION

Crossmedia-Promotion tiir die Smartphone-App
von Schweizer Relocation.
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Martin Bussweller

Werbegrafik

Drususstr. 27 65187 Wiesbaden

Telefon (01 70) & 97 79 13
martin@bussweiler.eu
www.bussweiler.eu


https://goo.gl/maps/8SegTjJ7vyt
mailto:martin%40bussweiler.eu?subject=
www.bussweiler.eu
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