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Profil

-> Aquise

Als »alter Hase« in der Werbebranche kann ich auf 
mittlerweile 28 Jahre Berufserfahrung zurückblicken,  
davon 14 als Geschäftsführer meiner eigenen Agentur 
in Berlin. Seit meiner Rückkehr aus dem preußischen 
Exil 2016 arbeite ich als freischaffender Werbegrafiker 
auf dem Mosbacher Berg – Hoch über Wiesbaden.

Meine Fähigkeiten durfte ich bislang in unzähligen  
Projekten – auch für namhafte Kunden – unter 
Beweis stellen.

Profil



Kontakt

-> AQUISE

KONTAKT

  Martin Bussweiler

  Werbegrafik

 Adresse : Drususstraße 27

  65187 Wiesbaden

 Telefon : ( 01  70 )  4  97  79  13

 E-Mail : martin @ bussweiler.eu

 Website : www.bussweiler.eu
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mailto:martin%40bussweiler.eu?subject=
www.bussweiler.eu
https://goo.gl/maps/8SegTjJ7vyt


Kunden

-> Aquise

KUNDEN ( AUSWAHL)

Hier eine Auswahl der Unter nehmen und Organisationen, 

für die ich bis lang arbeiten durfte :

05



Arbeitsbeispiele

Arbeits- 
Beispiele

Egal ob Anzeige, Bildbearbeitung, Corporate Design,  
Flyer, Geschäftsbericht, Großflächenplakat, Illustration, 
Konzeption und Gestaltung von Werbemitteln, Kunden- 
und Mitarbeitermagazin, Mailing, Messestand, Radio
spot, Schaufensterdeko oder Website … es gibt ( fast ) 
nichts, was ich noch nicht gemacht hätte !

Auf den folgenden Seiten zeige ich Ihnen, was meinen 
Kunden, deren Kunden und mir selbst in den letzten 
Jahren am besten gefallen hat.



Zensus 2022

Corporate Design

Corporate Design 
Handbuch

Zensus 2022

Version 2.0  |  Stand: 11/ 2021
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01 | Basiselemente

Farben
Farbsystem

Das Corporate Design des Zensus 2022 reduziert das 

Farbspektrum auf Blau- und Ockertöne und präsentiert 

sich so konsequent und einheitlich. 

Die Blau- und Ockertöne sorgen, in Kombination mit 

großzügigem Weißraum für eine hochwertige, aufge-

räumte Gestaltung und sorgen für einen hohen Wieder-

erkennungswert der Zensus-Publikationen.

Das Farbspektrum wurde so definiert, dass die einzel-

nen Farbstufen gut voneinander zu differenzieren sind. 

Die Farb stufen 1 – 6 entsprechen bei allen Farben dem 

gleichen optischen Grauwert.

Ausschließlich für die gedruckten Fragebogen wurden 

zu sätzliche Farbreihen definiert.

Farbwerte	und	Druck

Print-Publikationen werden grundsätzlich vierfarbig 

auf weißem, matt gestrichenem Papier | 1 im Offset- oder 

 professionellen Digitaldruck produziert. 

 Bei Bildschirmanwendungen (z. B. Websites, 

Twitter,	Videos,	Präsentatione
n)	und	in	Office- 

Programmen gelten die entsprechenden RGB- 

bzw.	Hex-Umsetzungen	der	Farben	 

(siehe → S. 16 / Umsetzung der Farben in RGB)

Die CMYK-Farbpalette liegt im Dateiformat  

.ase (für z. B. Illustrator und InDesign) vor. 

Datei: zensus2022_farben__cmyk.ase

1 Z. B. 130 g / m3 Meta Paper Silk Recycling White  

für DIN lang-Flyer.

Blau
Ocker

Grau

Stufe

2

1

3

4

5

6

7

CMYK-Farben und ihre Einsatzbereiche

BSCW

← Nur bei Farbverläufen!

 Fließtexte (Bodycopy) Print →

000 C 
000 M 
000 Y 
100 K

000 C 
000 M 
000 Y 
010 K

000 C 
000 M 
000 Y 
027 K

000 C 
000 M 
000 Y 
043 K

000 C 
000 M 
000 Y 
059 K

000 C 
000 M 
000 Y 
074 K

000 C 
010 M 
045 Y 
000 K

005 C 
025 M 
065 Y 
000 K

016 C 
045 M 
085 Y 
000 K

010 C 
006 M 
000 Y 
000 K

028 C 
017 M 
000 Y 
000 K

044 C 
030 M 
000 Y 
000 K

064 C 
044 M 
000 Y 
000 K

080 C 
060 M 
000 Y 
010 K

100 C 
074 M 
000 Y 
028 K

100 C 
080 M 
000 Y 
060 K

 Typografie  Diagramme  Karten   Illustrationen 
(Zwischenstufen  
erlaubt) 

 Farbverläufe

Presseinformationen

b (~ 38,2 %)
Goldener Schnitt: (a + b) ÷ a = a ÷ b

a (~ 61,8 %)

Zensus 2022 | CD-Handbuch V 2.0 | 11 / 2021  
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01 | Basiselemente

Gestaltungselemente 

„Equalizer“

Das Bildelement des Logos („Equalizer“) symbolisiert 

das Zählen und Erfassen verschiedener Bereiche. Es 

kann zur Gestaltung von großen Verlaufs- (siehe auch 

→ S. 17 / Farbverläufe) oder einfarbigen Flächen einge-

setzt werden. Der Equalizer wird entweder unten rechts 

am Rand der Fläche (Beispiele 1  – 4  ) oder auf der  

Fläche mit ausreichend Abstand zu den Flächenrändern 

( 5  / Schutzzone beachten! siehe → S. 7 / Schutzraum)  

platziert.

Das Bildelement muss in diesem Fall einfarbig ab-

gebildet werden. Möglich sind Umsetzungen in den  

Farben der Farbpalette (siehe → S. 15 / Farbsystem), 

Spot lackierung, Ätzung oder Prägung.

Steht das Bildelement am Rand (Beispiele 1  – 4  )  

sollte die Breite des Equalizers dem größeren Teil des 

goldenen Schnittes entsprechen | 1 (siehe Ver maßung  

bei Beispiel 3  ). 

1 Achtung: Nur bei Hochformaten in einem  

kleineren Seitenverhältnis als 3:4!

1  Pressemappe mit blauem Fond 2  Mappe mit Verlaufsfond

4  Ledereinband mit Prägung

5  Kaffeetasse

3  Fensterbriefumschlag DIN C4

Folienvorlagen
für Zensus-Präsentationen

Stand: Dezember 2021

25

© Statistisches Bundesamt (Destatis), 2022

Stichprobe zur Haushaltebefragung umfasst

etwa 10 Millionen Bürgerinnen und Bürger

Gesamt-
bevölkerung

Erweiterte Befragung mittels Zusatz-

fragebogen bei etwa 6,7 Mio. Bürgerinnen 

und Bürgern, um zusätzliche Merkmale 

(z. B. Bildungsstand, Beruf, etc.) zu 

erheben.

Kurze Befragung von etwa 3,3 Millionen 

Bürgerinnen und Bürgern aus Haus-

haltsstichprobe primär zur Ermittlung 

der Einwohnerzahl.

Erweiterte Befragung

Kurze Befragung

Zusätzlich werden etwa 300 000 Bürgerinnen und 

Bürger befragt, die in Wohnheimen wohnen

Die Berechnung der Bevölkerungszahl beim Zensus 2022

14

© Statistisches Bundesamt (Destatis), 2022

Zensus 2022  |  corPorate design

Entwicklung und Umsetzung des Corporate Designs für den Zensus 2022 .

Das umfassende 

CD-Handbuch ist ein 

wichtiges Hilfsmittel 

bei der Gestaltung der 

Zensuskommunikation

Zensus-Logo 
( Vermaßung )

Die erstellten Icons ( Beispiele links ), 

Illustrationen, Schaubilder, Templates, 

Präsentationsvorlagen ( Beispielfolien 

oben ), Pressefotos und vieles mehr 

werden auf einer Austauschplattform 

für die statistischen Ämter bereitgestellt
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Publikationen (Beispiele)

Blick in die Welt

Bevölkerungs-
zahlen in den USA:
A Bigger Apple

Altersunterschied 
zwischen Hamburg und
Sachsen-Anhalt

4,3 Jahre

2 ×
Warum gibt es eine 
Wiederholungsbefragung ?

Zensus 2022  |  PubliKationen ( beisPiele )

Entwicklung und Umsetzung von Zensusveröffentlichungen 

auf Basis des Corporate Designs .

Social Media :

Plakative Bilder illus-

trieren die Tweets der 

Rubriken Informationen 

zum Zensus, Zahlen 

und Fakten, Fach be-

griffe sowie zu Zensus 

in anderen Ländern 

( von oben nach unten )

Flyer mit allgemeinen 

Informationen zum Zensus 

( oben ) und Pressefoto zur 

Verschiebung des Zensus 

aufgrund der Pandemie-

situation ( links )
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Anschreiben

1

2

3

ZENSUS 2022  |  ANSCHREIBEN

Konzeption und Gestaltung verschiedener Anschreiben an die Auskunfts-

pflichtigen der Personenerhebung und an Gemeinschaftsunterkünfte.

  Beispiel : 
Selfmailer Haushaltebefragung 

( Terminankündigung )

1   Das Mailing ist sein eigener 

Versand umschlag.

2   Nach dem Aufklappen ist das 

Wichtigste sofort sichtbar. Der 

Infoflyer ( siehe vorhergehende 

Seite ) und ein Blatt mit Hinweisen 

zu den Rechtsgrundlagen sind 

hinter dem Einklapper eingelegt. 

3   Mailing vollständig geöffnet mit 

detaillierteren Informationen zur 

Befragung.
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Statistisches Bundesamt

Azubikampagne 2019

statistisches bundesamt  |  aZubiKamPagne 2019

Die Arbeit bei Destatis bietet viel . Eine Kampagne in jugendlicher Optik 

informiert potentielle Auszubildende über die Möglichkeiten im Amt .

DIN A0-Plakat für 

Ausbildungsmessen 

und Veranstaltungen

Eine Boschüre bietet die wichtigsten Informationen zur 

Ausbildung bei Destatis sowie interessante Zahlen und 

Fakten zum Amt . Aber auch die Auszubildenden selbst 

kommen zu Wort . 

10



Infografiken Web & Twitter

Fakten zum Fest
Durchschnittliche Anzahl der Eier pro Tier 2018

Hennen: 298
Hasen: 0

©     Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019

* 2018: Vorläufiges Ergebnis.

2018 * 106,3

2000 18,6

Warenimporte aus der Volksrepublik China

Wert in Milliarden Euro

©     Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019

Viehbestand 
in Deutschland
Stichtag: 3.11.2018, 
in Millionen

Schweine Rinder Schafe
26,4 11,9

1,6

©     Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019

Wassergewinnung
durch öffentliche Wasser-
versorgungsunternehmen
2016

Grundwasser

Oberflächenwasser

61 %

39 %

©     Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019

statistisches bundesamt  |  info grafiKen web & twitter

Das Statistiken nicht unbedingt als trockene Diagramme präsentiert werden müssen, 

zeigen die wöchentlichen Infografiken zu Pressemeldungen .

Infografiken zu den 

Themen Importe aus 

 China, Viehbestand und 

Wassergewinnung

Statistische Ostergrüße
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Beschäftigtenbefragung 2018

STATISTISCHES BUNDESAMT  |  KAMPAGNE BESCHÄFTIGTENBEFRAGUNG 2018

Eine Plakatkampagne soll die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Statistischen 

Bundesamtes zur Teilnahme an der Beschäftigtenbefragung motivieren.

15 Plakat motive 

zeigen die Vielfalt 

der Beschäftigten 
im Haus

12



Factsheet

statistisches bundesamt  |  factsheet

Was Sie schon immer über das Statistische Bundesamt wissen wollten …

Infos, Daten & Fakten in einem kompakten Flyer .

Zusammengefaltet

( links ) ein Flyer mit

Informationen zum
Amt

Aufgeklappt ( rechts )

wird aus dem Flyer

ein Plakat mit den

wichtigsten Daten
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Neckermann Reisen

Anwendungen »One Campaign«

Großes Faltdisplay 

mit elektrisch be-

wegtem Hantelarm,

Angebotshänger

necKermann reisen  |  anwendungen »one camPaign« (1)

Entwicklung von Werbeanwendungen, basierend auf den Gestaltungsvorgaben 

und Elementen der Neckermann One Campaign Sommer 2017 .
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Ich wIll
coole Pools

Anzeige 
Expeditienten

Postkarte / Mailing

necKermann reisen  |  anwendungen »one camPaign« (2 )

Entwicklung von Werbeanwendungen, basierend auf den Gestaltungsvorgaben 

und Elementen der Neckermann One Campaign Sommer 2017 .

So wird der Aufbau der 

Dekos zum Kinderspiel : 

Detaillierte Montage-

anleitungen für die 

Reise büros

Schaufensteraufkleber

Giveaway 
Sonnenbrille

15



Mailings

NECKERMANN REISEN  |  MAILINGS

Konzeption, Gestaltung und Produktion von Mailings

für die Neckermann Reisen Partnerhotels.

 Beispiel : Partnerhotel Mailings

1   Vorderseite ( 2 Varianten )

2   Rückseite mit Gewinnspiel

( die Teilahmemöglichkeiten sind 

unter der Klappe bereits sichtbar )

3   Rückseite Gewinnspielkarte 

( oben ) und personalisiertes 

Anschreiben ( unten )

4   Personalisierter Imagetext

( Mitte ) und Prospektschuber mit 

Logostanze ( unten )

5   Prospekte mit Partnerhotel-

Angeboten ( 2 Varianten )

1

5
4

2
3
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Etihad Airways / Thomas Cook

Deko Luxus-Fernreisen

ETIHAD AIRWAYS / THOMAS COOK  |  DEKO LUXUS-FERNREISEN

Konzeption, Gestaltung und Produktion einer Reisebüro-Schaufensterdeko 

für Reisen im Premiumsegment.

Faltdisplay mit 

Flugzeugstanze und 

Steckelement ( Foto-

bubble Stewardess )

Angebots-Mobiles

17



Stiftung Warentest

Plakatkampagne

STIFTUNG WARENTEST  |  PLAKATKAMPAGNE

Der Startschuss für den neuen Markenauftritt der Stiftung Warentest

mit einer bundesweiten Plakatkampagne.

Großflächenplakate, 

City-Light-Poster, 
Big-Banner,

Werbefenster an 
Bahn höfen und 

Flughäfen

18



Werbeseiten

stiftung warentest  |  werbeseiten

Monat für Monat über 700 .000 fach für Abonnenten und an jedem Kiosk zu sehen :

Die Werbeseiten in test und Finanztest .

U2 mit Werbung für Neu-

erscheinungen und Abos ( links )

Heftinnenseiten mit Werbung 

für aktuelle Buchtitel ( oben )
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Anzeigenserie »Flatrate«

stiftung warentest  |  anZeigenserie »flatrate«

Die Anzeigen werben in test und Finanztest für 

das Online-Angebot der Stiftung Warentest .

20



Mailings

STIFTUNG WARENTEST  |  MAILINGS

Konzeption, Gestaltung und Produktion von 

Mailings zur Abonnentengewinnung.

1

4

2
3

 Beispiel : 
 Selfmailer test-Probeabo

1   Das Mailing ist sein eigener 

Versand umschlag

2   Durch das Öffnen wird die Frage 

auf dem Umschlag beantwortet

3   Personalisiertes Anschreiben

4   Vollständig geöffnetes Mailing 

mit Abo-Angebot ( links ), Vorteilen 

für Abonnenten und Response-

Karte ( rechts )
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DIfU

Broschüre »Radverkehr in Deutschland«

difu  |  broschüre »radVerKehr in deutschland«

Was sie schon immer über den Radverkehr in Deutschland wissen wollten …

Zahlen, Daten und Fakten übersichtlich aufbereitet .

Titel ( oben links )

Kapitelanfang mit 

Einführungstext ( oben rechts )

Die Daten sind in Tabellen,

Karten und Diagrammen 

übersichtlich aufbereitet
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50Hertz

Geschäftsberichte

50hertZ  |  geschÄftsberichte

In den jährlichen Geschäftsberichten werden der Stromnetzbetreiber, Geschäfts-

zahlen und Unternehmenziele ansprechend und übersichtlich präsentiert .

Kapiteltrenner ( links )

Zum Einstieg : 

Interview mit dem Vorsitzenden 

der Geschäftsführung ( rechts )

Titel mit Memory-

Motiv ( links )

Die Fakten werden im 

aufgeräumten Layout 

mit viel Weißraum 

übersichtlich und ver-

ständlich präsentiert 

( rechts )
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Vattenfall Europe

Großkundenmailing

Die grosse Freih
eit Für sie, 

herr Dr. MusterM
ann

Vattenfall euroPe  |  grossKundenmailing

Seit 2008 vertreibt Vattenfall auch Gas an große Unternehmen .

Ein originelles und aufwendiges Mailing informiert die potentiellen Kunden .

Verpackung ( links )

Ballon mit An -

schreiben ( Mitte )

Innenseiten des An-

schreibens ( rechts )

24



ENTSO-E

Broschüre »R & D Roadmap«

entso-e  |  broschüre »r & d roadmaP«

Die Broschüre zum Ausbau der Strom netze 

in den kommenden Dekaden .

Titel ( oben links )

Kapiteltrenner ( oben rechts )

Innenseiten mit Grafiken 

und Tabellen ( unten )

25



UCTE

Corporate Design

UCTE-Markenhandbuch  |  Stand : 12. 11. 2007 

10

Visuelle Identität

Die Unternehmensfarben 

2.3

Die Unternehmensfarben spielen für das Designsystem  

der UCTE eine entscheidende Rolle. Sie stehen sowohl für 

den technischen als auch den rationalen Aspekt unserer  

Tätigkeit.

Die Unternehmensfarben dürfen nur mit 100 % Deckkraft 

eingesetzt werden ( nicht aufrastern ). Einzige Ausnahme  

bilden die blauen Punkte auf der Punktlinie ( siehe 2.2  

»Die Punktlinie« ).

Primärfarben

Die Primär- bzw. Grundfarben sind der Kern des Farb-

systems. Alle weiteren Unternehmensfarben finden aus-

schließlich bei Grafiken und zur Kennzeichnung von Kapiteln 

bei mehrseitigen Publikationen Verwendung.

• Blau steht für Strom und Technik 

• Gelb steht für Energie und Aktivität

Sekundärfarben

Durch die Verwendung der Sekundärfarben entsteht ein 

freundlicher und harmonischer Farbeindruck. Diese Farben 

spielen allerdings ausschließlich eine funktionale Rolle. 

Deshalb dürfen sie nur bei Grafiken und zur Kennzeichnung 

von Kapiteln in mehrseitigen Publikationen verwendet  

werden.

Farbwirkung

Das Designsystem der UCTE arbeitet mit viel Weißraum und 

wenigen, aber dafür markanten Farbakzenten. Weiß ist da-

her integraler Bestandteil unseres Farbsystems. 

Texte dürfen ausschließlich in 100 % Schwarz oder in Weiß 

( Beschriftung von Grafiken, Text auf Bildern oder farbigen 

Fonds ) gesetzt werden. Einzige erlaubte Ausnahme ist die 

Verwendung von Text in der Zusatzfarbe »Mittelgrau« für 

weniger relevante Informationen in Grafiken und Diagram-

men ( siehe 2.4 »Grafiken und Diagramme« ).

 UCTE-Farben CMYK RGB HEX Anmerkungen 

Primärfarben Blau 100 / 40 / 0 / 20 0 / 104 / 166 # 0068A6

 
Gelb 0 / 25 / 100 / 0 252 / 184 / 20 # FCB814

 
Schwarz 0 / 0 / 0 / 100 0 / 0 / 0 # 000000 Texte und Linien

 
Grau 0 / 0 / 0 / 10 230 / 230 / 230 # E6E6E6  Dotfarbe und  

für Textboxen 

Sekundärfarben Grün 35 / 0 / 100 / 0 189 / 205 / 0 # BDCD00

 
Orange 0 / 50 / 100 / 0 242 / 148 / 0 # F29400 

 

Zusatzfarben Violett 30 / 100 / 0 / 0    Nur wenn unbedingt eine 

5. Farbe erforderlich ist !

 
Mittelgrau 0 / 0 / 0 / 30    Nur wenn eine 2. Grau-

abstufung erforderlich ist !

 
Rot 0 / 100 / 100 / 0 226 / 0 / 26 # E2001A  Nur für Auszeichnungen 

( z. B. Pfeile ) in Grafiken 

Farbwirkung

 
( nur für Grafiken 

und Diagramme )

union for the co-ordination of transmission of electricity

UCTE-Markenhandbuch  |  Stand : 12. 11. 2007 
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Visuelle Identität

Die Punktlinie 

2.2

Die Punktlinie symbolisiert den Transport von Energie und 

kommt als Gestaltungselement bei allen Publikationen der 

UCTE zur Anwendung.

Auf den Titel- und Rückseiten von Broschüren und Flyern, 

bei den Geschäftsdrucksachen, der Website und bei Präsen-

tationsfolien steht das Logo der UCTE immer in Verbindung 

mit der Punktlinie.

Auf dem Tiel von Broschüren und Publikationen kann der 

vollständige Name der UCTE » union for the co-ordination of 

transmission of electricity« unter der Punktlinie stehen.

Weitere Informationen zur Verwendung der Punkt-

linie als gestalterischem Element bei Broschüren und 

Publikationen fi nden Sie im kapitel 4 »Broschüren und 

Publikationen«.

Geht die Punktlinie bis zum Rand des 

Formates, sollten zwischen blauen 

Punkten und Rand mindestens 

1,5 graue Punkte liegen

Breite Zwischenräume = 1 x
Breite Punkte = 4 x

3 x 2 x 1 x

Immer 7 blaue Punkte

Punktfarbe : 100 C / 40 m / 0 Y / 20 K

Geht die Punktlinie nicht bis zum zum Rand des 

Formates, läuft sie in 3 Stufen aus
Deckkraft * = 14 % ( oder 14 C / 5 m / 0 Y / 12 K )

Deckkraft * = 28 % ( oder 28 C / 11 m / 0 Y / 13 K )

Deckkraft * = 42 % ( oder 42 C / 17 m / 0 Y / 14 K )

Deckkraft * = 56 % ( oder 56 C / 22 m / 0 Y / 16 K )

Deckkraft * = 70 % ( oder 70 C / 28 m / 0 Y / 17 K )

Deckkraft * = 84 % ( oder 84 C / 34 m / 0 Y / 18 K )

Deckkraft * = 100 % ( oder 100 C / 40 m / 0 Y / 20 K )

Logohöhe

Die Punkte sind vertikal auf halber Logohöhe plaziert

Die Punktlinie geht maximal bis zum linken Rand 

des Logo-Mindestabstandes. Der Abstand zur Schrift 

beträgt ca. 2 Punktabstände ( 10 x ).

Die Unterzeile beginnt immer bei dem 1. blauen Punkt und 

ist zwischen 14 und 25 Punkten lang

Bei der Kombination von Logo und Punktlinie 

laufen die Punkte immer zum Logo hin aus

Geht die Punktlinie bis zum Formatrand, darf der 

letzte Punkt zur Hälfte angeschnitten sein

kombination Punktlinie / Logo

Aufbau der Punktlinie

* zum Aufbau der Punktlinie mittels Deckkraft müssen die blauen Punkte passgenau über grauen Punkten liegen !

Die darunterliegenden grauen Punkte scheinen durch die verminderte Deckkraft durch. 

Ansonsten verwenden Sie bitte die CMYK-Werte in den Klammern.

Wird die Unterzeile verwendet ( optional ) beträgt der Abstand zwischen 

Punktmitte und Schriftunterkante 1/2 der Logohöhen

Der Durchmesser der Punkte beträgt minimal 1/4 der Logohöhe, 

maximal 1/3 der Logohöhe 

Zwischen blauen Punkten und Logo 

müssen mindestens 7 graue Punkte sein

ucte  |  corPorate design

Entwicklung des neuen Corporate Designs,

Modernisierung des bestehenden Logos .

CD-Manual

Anwendung Data-Handbook 

Das neue Logo 

( rechts ) wurde aus 

dem alten Signet 

( links ) abgeleitet
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ENTSOG

Annual Report 2013

entsog  |  annual rePort 2013

Der Geschäftsbericht des Verbandes der europäischen Gas netz be treiber

mit vielen interessanten und überraschenden Fakten zum Thema »Gas« .

Titel mit Foto einer Gasturbine 
( oben links )

Die wichtigsten Fakten zum Thema 

»Gas in Europa« kommen gleich zum 

Einstieg ( oben rechts )

Kapitelanfang und Zeitstrahl mit 

den Aktivitäten 2013 ( unten )
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Ten Year Network Development Plan 2015

entsog  |  ten year networK deVeloPment Plan 2015

Wie sieht das Gasnetz der Zukunft aus ? Der TYNDP zeigt die aktuelle Planung

für die nächsten 10 Jahre, prognostiziert Gasverbrauch und -produktion .

Titel ( oben links )

Kapitelanfang mit großem Foto und 

Inhaltsverzeichnis des Kapitels ( oben rechts )

Fast 500 Diagramme und Karten zum 

Status Quo und den Perspektiven sind 

Hauptbestandteil der Publikation ( unten )
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Nationale Naturlandschaften

Broschüren

nationale naturlandschaften  |  broschüren

Informationen zu den deutschen Biosphärenreservaten, National- und 

Naturparks – übersichtlich und optisch ansprechend aufbereitet .

Broschürentitel 

mit Fotos aus den 
Schutzgebieten

Innenseiten mit
großformatigen 

Fotos und Info-
grafiken
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Swissôtel Zürich

Promotion Convention Center

swissôtel Zürich  |  Promotion conVention center (1)

Zweistufige Kampagne anlässlich der Modernisierung und 

Neueröffnung des Tagungszentrums .

Die Silhouetten 

stellen verschiedene 

Gruppensituationen 

dar und sind an ein 

Detail der Innen-

architektur ange-
lehnt ( rechts )

Bildpersonalisierte 
Einladung zur 

Eröffnungsfeier
( unten links ) 

Key-Visual und Claim
( oben links )
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swissôtel Zürich  |  Promotion conVention center (2)

Zweistufige Kampagne anlässlich der Modernisierung und 

Neueröffnung des Tagungszentrums .

Visitenkarten-USB-

Stick und CD-ROM
 ( links )

Mehrstufiger, 
personalisierter 

HTML-News letter 

mit Gewinnspiel 
( rechts )
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Schweizer Relocation

App-Promotion

schweiZer relocation  |  aPP-Promotion

Crossmedia-Promotion für die Smartphone-App

von Schweizer Relocation .

Personalisiertes Mailing ( oben )

Alles aus einem Guss :

Newsletter ( rechts ) und Microsite 

im Responsive Design ( links )
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Drususstr. 27 · 65187 Wiesbaden 

Telefon ( 01  70 )  4  97  79  13 

martin @ bussweiler.eu 

www.bussweiler.eu

https://goo.gl/maps/8SegTjJ7vyt
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